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BICIGLETTE, PASSIONE E

Nel nostro territorio le due ruote sono amatissime. E muovono anche
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ualcunosostiene che Tre-

visosialaprovincia piti ci-

clistica d'Italia. Sia vero o
no, nell Marca la passione per le
due ruote senza motore & grande,
per numero di praticanti, di ap-
passionati, e pure per chi cilavora
evive.
Marchiimportantidel mondo del
ciclismo, noti in tutto il mondo,
vengono infatti dal nostro territo-

rio, con un indotto economico di
tutto rilievo.

Labicicletta del momento ¢ sicu-
ramente la ebike, Ia bici elettrica,
che con un aiuto alla pedalata da-
to dalla batteria interna permette
achiunque di superare dislivelli o
raggiungere distanze impensabi-
li senza allenamento o in condi-
zioni fisiche non perfette. Grazie
alla ebike siavvicina alla bicicletta

unmondo di utenti nuovi, ai qua-
lituttaviavaraccomandatalapru-
denza, sia nelle escursioni piti ar-
dite (che inevitabilmente preve-
dono delle discese altrettanto ri-
pide), sia nel traffico delle citta e
deipaesienelleasperita delle stra-
de.

Non manca il risvolto agonistico:
numerose sono le squadre giova-
nili sul territorio diocesano, che

AGNESE PINI, PRESIDENTE DI LIBERALABICI

“Yogliamo citta a misura di bici”

In questi ultimi anni per pilt
motivi la bicicletta viene usa-
ta da un numero crescente di
persone, soprattutto nel tempo
libero, anche se molto di pit1 si
potrebbe fare per incentivarla e,
parallelamente, scoraggiare l'u-
so dell’automobile. Ne & con-
vinta Agnese Pini, presidente di
Liberalabici Conegliano, asso-
ciazione aderente alla Fiab, la
Federazione italiana ambiente e
bicicletta, la pilt grande realta i-
taliana che promuove l'uso del-
la bicicletta.

In questi anni & cresciuto linte-
resse per l'uso della bicicletta?
«Linteresse per le bici a livello
nazionale & certamente aumen-
tato sia per quanto riguarda il
trasporto urbano, i vari sposta-
menti quotidiani, sia per quan-
to riguarda i viaggi, il turismo.
A livello locale, tuttavia, non no-
tiamo un grande aumento nella
circolazione di biciclette, tran-
ne che nel periodo estivo, con
tanti stranieri ma anche italiani
che transitano in bici da queste
parti.

Linteresse per la bicicletta c’&;
ma va detto che alla bicicletta

vengono dedicate in genere po- -

ca attenzione, poco spazio. Non
mi riferisco solo alle piste cicla-
bili, ma anche a una serie di ac-
corgimenti e interventi che pos-
sono favorire 'uso della bici:
strade nei centri abitati con la
velocita limitata ai 30 km/h;
“percorsi dedicati” per le bici; lo
stop avanzato per le bici ai se-
mafori; nelle strade a senso u-
nico la realizzazione del cosid-
detto “controsenso ciclabile” in
modo che le bici don debbano
fare lunghi giri. Si tratta di un
insieme di grandi e piccoli in-

terventi per rendere i nostri pae-

si e citta ciclabili e permettere a
tutti di andare in bici».

Perché & meglio andare in bici-
cletta?

«E uno dei mezzi di trasporto
migliori possibili, perché non
inquina, non consuma carbu-
rante, necessita di poche spese,

richiede un’attivita fisica
che permette di mante-
nersi in forma, permet- .
te di godersi di pit la :
citta e il territorio, favo
risce i contatti con pilt
persone perché non si &
chiusi in un abitacolo, si
possono raggiungere
anche i piccoli negozi
senza dover andare nei
grandi centri commer-
ciali, contribuisce quin-
di ad una qualita della
vita molto maggiore, a
vantaggio anche degli
automobilisti. E l'allarme sui
cambiamenti climatici dev’es-
sere -considerato una priorita
nelle scelte da prendere».
Quindi lei riscontra un aumen-
to dell'uso della bici piti nel tem-
po libero che nel quotidiano...
«Sono aumentate le organizza-
zioni che fanno proposte di e-
scursioni per il tempo libero e
per il turismo, con viaggi che
sempre pilt vanno a ruba, pro-
ponendo percorsi non traffica-
ti, sicuri. Ci sono tracciati, come
ad esempio la Monaco-Venezia,
che sono molto pubblicizzati e
quindi sempre pitt conosciuti e
quindi utilizzati.

Mentre per il resto ¢& difficile
muoversi in bicicletta... In que-
sto I'ltalia & fanalino di coda a
livello europeo. L'Olanda e gli
altri Paesi del nord Europa or-
mai da decenni hanno cambia-
to la rotta: non pilt l'automobi-
le come principale mezzo di tra-
sporto bensi la bicicletta. Ma
per arrivare a questo occorre
mettere le persone in condizio-
ni di utilizzare sempre la bici-
clettax. ‘

Quali attivita e iniziative propo-
ne Liberalabici?

«Noi proponiamo annualmen-
te un calendario di gite, orga-
nizzate dai soci volontari, nello
spirito della Fiab che prevede
spostamenti lenti, il rispetto del
codice della strada e delle indi-
cazioni del capogita. In queste
escursioni riscontriamo una

ok

Agnese Pini

partecipazione disoci con uneta
media alta, mentre risulta diffi-
cile coinvolgere i giovani.

Inoltre ci impegniamo perché
vengano create le condizioni per
incrementare l'uso della bici-
cletta: come abbiamo fatto con
la manifestazione di giugno per-
correndo la ciclovia da Longa-

rone a Conegliano, evidenzian--

do gli interventi necessari; o pre-
sentando varie proposte con-
crete riguardo al Put di Cone-
gliano, e speriamo che vengano
recepite».

Da parte dei politici c'¢ sensibi-
lita su questo tema?

«Ci sono tante persone dispo-
nibili ad ascoltare, ma poi nei
fatti c’@ poca volont3; la sensibi-
lita su questo tema appare ri-
dotta. Occorre avere una pre-
parazione adeguata e ci vuole
molta convinzione nel voler
rendere la citta a misura di ci-
clista, che vuol dire a misura di
bambino, in modo che tutti an-
che i piu piccoli possano usu-
fruire di questo mezzo».

Lei da quanto tempo usa la bici-
cletta?

«Mi sono iscritta a Liberalabici
circa otto anni fa. Prima usavo
abbastanza la bici, a volte anche
per andare a lavorare (da Cone-
gliano a Vazzola, ndr), ma so-
prattutto camminavo. Ho avu-
to dei problemi ai piedi e cosi
ho pensato di passare alla bici-
cletta, che mi & sempre piaciu-
ta, partecipando alle uscite, per

inverodaqualcheanno “sfornano”
siqualchebuon professionista, ma
non campionissimi.

Ultimo, manon da ultimo, Faspet-
to ambientale e di salute: andare
in bici significa ridurre Yinquina-
mento causato dai mezzi a moto-

-re e mantenere la buona salute,

La bicicletta ¢ un mezzo pit1 uti-
lizzato che altrove, contando su
strade non trafficatissime e suuna

retedipiste ciclabili miglioratane-
gli ultimi anni, anche se sicura-
mente “perfettibile”
Laculturadel muoversiinbicinel-
Ia vita quotidiana (e non solo per
svago, quando si puo), pero, sem-
bra ancora lontana: quando cre-
scera, magari anche a livello poli-
tico, laconsapevolezza che favori-
relusodellabiciclettasignificain-
vestire sul nostro futuro. AT

imprese industriali della filiera
della bicicletta in Italia

.

Biciclette prodotte in ltalianel 2017 ............. 2.470.000
differenza rispetto al 2016.................... +7%
Fatturato industriale italiano 2017 filiera bici . . . . . .. 1,2 miliardi
di cui biciclette . . ...... R T 650 milioni,
di cui accessori e componentistica . ....... 250 milioni
di cui manutenzione .................... 140 milioni
dicuiecommerce...................... 100 milioni
di cui abbigliamento ..................... 60 milioni
Addetti 2017 filierabici.......................:.... 5651
BRI 5 x50 0 B e 600 milioni
dicuiFrancia. ............... . ... ... 108 milioni
dicuiGermania..............covunvnn... 82 milioni

........ Giappone + 24,7%.

Imprese della filiera in Veneto
Totale IMPrese ......cccavesscnncsnnnancnnnss 487

di cui artigiane . ...........

.................. 325

Totale addefti SetiOr€: e ccccscacnvnnnnneness 487

di cui néll'artigianato ........................ 325
_Imprese della filiera
in provincia di Treviso
Fabbricazione e montaggio bici. . ...................... 19
dicuiartgiane ...........c.oiiiiiiiii i 12
Fabbricazione di parti accessorie perbici................ 12
O GUI ATGIANG & smins sammas sammes im0 @ mnmtahs T o 8
Noleggio biciclette . . .. ............. ... ... ... .. ... 4
Riparazione e vendita biciclette. . . .................... 101
di GUT artigiane « .« cusmss sssmses sumas sinmsseding 25
Confezionamento abbigliamento sportivo . ............... 49
di cui artigiane ........ e 25
Produzione calzature (incluse quelle sportive) ........... 203
dicuiartigiane . .. ......c ittt 104

Piste ciclabili

DensitainVeneto............
Veneto.........oovvnnun..

........ 49 km ogni 100 kmq
........ quinta regione in ltalia
...... 109,6 km ogni 100 kmq

Utilizzo della bicicletta
Persone che la usano per andare a scuola/lavoro

inltalia....................
Paria ......cuueeinnnnn..
inVeneto ..................

Persone che la usano per andare al lavoro

inltalia ............. . . ...
di cui con meno di 35 anni. .

Giiovani (<85 anni) per andare a scuola / universita

inftalia ....................
DA R s swimmons sumns i v

divertimento ma non solo... A-
desso io mi muovo quotidiana-
mente in bicicletta, perché & pix
veloce — in quanto si possono
fare percorsi pil diretti e non si
perde tempo a cercare parcheg-
gi —, pilt economica e pitt salu-

tare. Soltanto I'idea di prendere
‘auto mi pesa; ormai uso l'auto
proprio solo quando devo tra-
sportare cose ingombranti. Per
il resto vado sempre in bici, e la
trovo un piacerel».

Franco Pozzebon
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IL RIVENDITORE ITALO SALEZZE

“Bici elettriche,
hoom che cqntinueré”

e uno che ha sempre ven-
«S

duto trattori oggi apre un
negozio di biciclette elettriche,
sicuramente fara risultati stati-
sticamente eccellenti. Per que-
sto bisogna leggere i numeri con
attenzione».
Italo Salezze, da una vita nel ci-
clismo, dal grande negozio e la-
boratorio che gestisce da anni a
Vittorio Veneto (Eurovelo), ha
esperienza da vendere e una vi-
sione “storica” del mercato del-
la bicicletta.
«L'anno scorso c’era stato un au-
mento del mercato, quest’anno
forse un leggero calo, ma va be-
ne. Certo, se si prende solo il set-
tore elettrico, i numeri sono po-
sitivi. E comunque sono nume-
riche non comprendono le ven-
dite nei supermercati».
Restiamo sui numeri certi. Da lei
quali sono le preferenze?
«Storicamente siamo forti nel
settore corsa, che arriva al 35%,

ltalo Salezze

poi elettriche al 20%, al pari di
mountain bike e di city bike e
bambino. Va detto che comun-
que il mercato si sta ampliando
anche da noi. Fino a qualche an-
no fa c’erano tre tipologie: cor-
sa (nel gergo “le cervicali” — sor-
ride Salezze — perché si guida-
no piegati sul manubrio, col ri-
schio di soffrire ai muscoli cer-

LA CYTECH DI SAN VENDEMIANO E UN'AZIENDA
LEADER NELLABBIGLIAMENTO CICLISTICO

Fondelli in tutto il mondo

In provincia di Treviso ci sono
numerose realtd produttive
della filiera della bicicletta di
portata nazionale e mondiale.
La CyTech srl, proprietaria del
marchio Elastic Interface, &
unazienda di San Vendemiano
leader mondiale nella produ-
zione e commercializzazione
delle protezioni per pantalonci-
ni da ciclismo, meglio noti co-
me “fondelli”: Pimbottitura al-
I'interno dei pantaloncini da ci-
clismo che protegge il corpo
dalle sollecitazioni e dalle irri-
tazioni note nella pratica cicli-
stica. I suoi fondelli, realizzati
in Italia con materiali italiani, si
distinguono per specifica atti-
vita ciclistica (strada, triathlon,
mountain bike) e per intensita,
servendo un’utenza che va dal
ciclista amatore al professioni-
sta, dal ciclo-turista all'ultra-cy-
cler. L'azienda collabora da pitt
di dieci anni con il dipartimen-
to di scienze biomediche del-
I'Universita degli studi di Pado-
va: cio ha permesso lo sviluppo
di protezioni che rispettano I'a-

natomia del corpo e le specifi-
che esigenze di donne e uomi-
ni nelle singole attivita ciclisti-
che.

Chisono i vostri clienti ea quan-
toammontala vostra produzio-
ne?

«CyTech Srl — risponde Guido
Zago, marketing manager di E-
lastic Interface — vende i suoi
prodotti ai produttori di abbi-
gliamento ciclistico che poi cu-
ciono i fondelli nei propri pan-
taloncini in lycra. Nel 2018 I'a-
zienda ha venduto circa due mi-
lioni di fondelli. Tra i clienti pitt
noti i marchi Assos, Gore,
Rapha, Specialized, De Marchi,
Gobik, Giro».

Come va il mercato italiano?
«Per la nostra azienda I'Italia
rappresenta '8% dell'intero fat-
turato, ma di fatto il 40% del-
Iintera produzione annua vie-
ne poi spedita in Italia, perché i
marchi stranieri preferiscono
affidarsi alle mani esperte dei
laboratori italiani per la produ-
zione deiloro indumenti. Il Ma-
de in Italy & sempre un elemen-

vicali), bici da donna e moun-
tain bike. Ora si varia molto di
pit».

Il boom di oggi ¢ comunque
quello delle ebike, le biciclette e-
lettriche.

«La cosa pil1 positiva & che que-
sto 20% non ha intaccato gli al-
tri settori: ha portato infatti una
clientela nuova, che prima non
usava la bicicletta per motivi di-
versi (mancanza di tempo, poco
allenamento, poca voglia di fa-
ticare, etd avanzata...), ed oggi
invece ne ha la possibilita».
Quella delle ebike ¢ una bolla che
rischia di sgonfiarsi, o durera?
«Durera. Ne sono convinto da
quando sono usciti i primi mo-
delli. Perché permettono a tutti
di provare delle soddisfazioni al-
trimenti impossibili. Perché ci si
puo aggregare agli amici che gia
vanno in bicicletta. Perché per-
mettono di raggiungere luoghi
impensati. Anche perché sem-
plicemente permettono di muo-
versiin citta a chialtrimenti non
ce la farebbe. Al tempo stesso bi-
sogna anche fare attenzione, sia
in pianura che soprattutto in di-
scesa, perché la ebike aiuta ad
arrivare in vetta, ma poibisogna
saper scendere, e in cittd non si
deve andare a tutta».

Quanto costa una ebike?

«Ce ne sono di molti prezzi. Per
una di qualita si parte dai 2 mi-

la euro e siarriva anche sopra ai -

10 mila. Ma ce ne sono anche da
meno, e se la si deve lasciare in
stazione oppure se la si usa per

fare qualche centinaio di metri

in piano, vanno sicuramente be-
ne anche quelle. Ma per costare
meno, significa che si & tirato su
tutti i materiali e le componen-

ti, e quindi non si puo preten--

dere la qualitd, né di farle di-
ventare resistenti o solide come
altre».

C’e un mercato dellusato?
«Comincia ad esserci ma biso-

Da cent’anni la famiglia Mi-
chelin si iscrive nella gran-
de tradizione ciclistica italiana
iniziando la produzione di bici-
clette nel 1919 per poi, negli an-
ni, passare a quella di moto e
componenti per biciclette. Quel-
la di Miche, come si chiama I'a-
zienda, & una storia di passione
alla quale la societa ha unito le
pitt recenti tecnologie e un for-
te desiderio di rinnovamento.

Lazienda di San Vendemiano &
specializzata nella produzione
di componenti per biciclette e
ha fatto della qualita e della ri-
cerca tecnologica i suoi punti di
forza. Nello stabilimento di 7000
mg, sviluppa prodotti di altissi-
ma qualita, utilizzando evoluti
programmi Cad, stampanti 3D
e macchinari in grado di pro-
durre pezzi di altissima preci-
sione. Questi, una volta realiz-

to di pregio, non solo per l'alta
moda ma anche per il settore
sportivo.

Il restante 92% & diviso tra pitt
di 40 Paesi: gli Stati Uniti sono
il primo mercato e a seguire
Svizzera, Regno Unito, Spagna,
Germania e molti altri».

Che idea si ¢ fatto del mercato
della bici in Italia e nel mondo?
«LU’Italia ¢ la terza nazione dopo

MICHE: CENT'ANNI DI SUCCESSI

gna saper valutare: un conto &
chi cambia per salire di qualita,
un altro chi le “finisce” Di sicu-
ro la manutenzione-¢ delicata. I
nostri tecnici seguono corsi di
formazione, sono “tecnologici”
Una volta un’officina per essere
seria doveva avere la cassetta de-
gli attrezzi della Campagnolo,
oggi servono computer e.con-

. nessione internet. Il laboratorio

di riparazioni funziona, ma bi-
sogna investire sul personale e
sulla strumentazione. Da lavo-
rare ce n'¢, manon € per tutti: u-
na volta chiunque sapeva aggiu-
stare una bici, ma anche cam-
biare una lampadina di un’auto-
mobile. Prova oggi...».
Tramountain bike ed ebike c il
rischio di sovraffollare le mon-
tagne?

- «Ci ho pensato anch’io, ma ve-

do che anche gli appassionati di
camminate accettano questa
presenza, se si mantiene un cer-
to comportamentos.

Oltre alle bici, il mercato offre
accessori e abbigliamento.
«Liinternet fa il pieno: provano
nei negozi, dicono che ripasse-
ranno e poi comprano su inter-
net. Non me ne faccio un cruc-
cio, & la concorrenza, ma a una
condizione: che comunque chi
vende paghi le tasse come noi. E

_ poi pero per lassistenza... si ri-

volgano dove hanno acquista-

zati dalle sapienti mani degli o-
perai-artigiani che lavorano con
sapienza e perizia ogni singolo
componente, sono testati sia al-
linterno dell'innovativo labora-
torio aziendale sia dagli atleti
professionisti che utilizzano i
prodotti Miche durante le pitt
note competizioni internazio-
nali.
Molteplici sono gli impegni in
ambito sportivo che vedono
coinvolti il marchio Miche: team
professionisti su strada, mtb e su
pista hanno scelto la genuina
qualitd dei prodotti made in I-
taly. Dal 2018 & stato avviato an-
che un programma pluriennale
di collaborazione con la nazio-
nale italiana di ciclismo su pista,
che utilizzera i prodotti Miche
per tutte le competizioni uffi-
ciali, inclusi i Giochi olimpici di
Tokyo 2020.

¢
la Germania e i Paesi Bassi per
esportazioni di biciclette, tra bi-
ci tradizionali ed elettriche. 11
fatturato, nei primi mesi del
2019, ¢ gia contrassegnato dal
segno positivo. Il polo produt-
tivo italiano si conferma, anche

nel ciclismo, un riferimento per

la qualita e per il grado di inno-
vazione tecnologica, oltre che
per il design. In forte espansio-

to».
Il cicloturismo & in crescita.
«Per il nostro territorio passano
tanti stranieri in bici (tedeschi,
austriaci, inglesi, nordeuropei),
e si trovano in difficolta perché
manca una vera rete di piste ci- -
clabili, perché non ci sono
informazioni e servizi adatti.
Servirebbe davvercouna rete fat-
ta bene di supporto a questo ti-
po di turismo, e non che ognu-
no vada per sé. Ci sono anche
alberghi o bed and breakfast che
mettono a disposizione delle bi-
ciclette, perché si avverte ormai
questo tipo di domanda turisti-
ca, ma purtroppo ¢ tutto scolle-
gato. :
Italiani che vanno all'estero in
bici cominciano ad essercene,
ma siamo molto indietro rispet-
to agli altri Paesi».
11 ciclismo agonistico dalle no-
stre parti come va?
«Va, ma si sente la mancanza di
un campione nostrano. C’¢ si
qualche discreto professionista,
ma manca il vero traino. Gli a-
matori pero non ci badano, loro
si sentono campioni e vanno».
Eltalo Salezze quante volte esce
in bici alla settimana?
«Due massimo tre, mi manca il
tempo».
In ebike?
«No no, pedali e basta».
Alessandro Toffoli

ne éil mercato del cicloturismo,
che in Italia & aumentato del
41% rispetto agli ultimi 5 anni.
Opportunita alla quale il nostro
territorio sta dimostrando di es-
sere pil sensibile: iniziamo for-
tunatamente a vedere pil piste
ciclabili, purtroppo pero si ve-
dono ancora troppe persone
senza il casco e senza luci».
La vostra azienda é attenta alla
sostenibilita ambientale.
«CyTech Srl & certificata Iso
14001, standard di gestione am-
bientale, e segue le direttive del
programma internazionale 3R
(reduce - reuse - recycle). Si co-
mincia riducendo il consumo di
materie prime e di energia, di-
minuendo inoltre le emissioni
di CO2 nell'ambiente. Si prose-
gue riutilizzando i materiali di
scarto che possono avere una
seconda vita. Infine, i materiali
non piu lavorabili vengono
smaltiti con la raccolta diffe-
renziata. Dal 2019 l'intera pro-
duzione di fondelli viene realiz-
zata con tessuti 100% riciclati
che grazie ad un innovativo si-
stema di lavorazione manten-
gono le stesse proprieta tecni-
che di un tessuto non riciclato
e sono certificati Standard 100
by Oeko-Tex. A fine 2019, Cy-
Tech Srl prevede cosi una ridu-
zione di CO2 di 50 tonnellate».
Alessio Magoga



